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De vuelta a las compras

Supermercados y farmacias

Nivel de audiencia 
comparado al periodo 

pre-Covid-19

Evolución semanal del nivel de 
audiencia comparado a la semana 

anterior

131% +4p

Fuente: Google Mobility Report – Datos de movilidad a nivel nacional a semana 27 (28 junio – 4 julio 2021)
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Nivel de audiencias en los supermercados y farmacias -

Nicaragua – Promedio semanal

De vuelta a las compras

Datos de evolución de las movilidades urbanas en índice en comparación con los días de referencia (valor medio del periodo de 5 semanas del 3 de enero al 8 de febrero de 2020) - Fuente: Google Mobility Report
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Nivel de audiencias en los supermercados y farmacias -

Managua – Promedio semanal

De vuelta a las compras

Datos de evolución de las movilidades urbanas en índice en comparación con los días de referencia (valor medio del periodo de 5 semanas del 3 de enero al 8 de febrero de 2020) - Fuente: Google Mobility Report
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