JCDecaux Top Media

Juntos en camino
hacia la nueva normalidad

3 RAZONES PARA TRAER LA PUBLICIDAD EXTERIOR
DE VUELTA AL MIX DE MEDIOS EN GUATEMALA

1. LAS AUDIENCIAS ESTAN DE REGRESO A LAS CALLES
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. 2. LAS AUDIENCIAS DESEAN VER LAS MARCAS EN LA CALLE
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¢+ 65% + 87%
Uieren que las marcas se desean que las marcas sean mas Lo consideran como un medio efectivo
q q activas en términos de publicidad (+4pts “Muy efectivo” vs antes de la crisis)

comuniquen con ellas a través de la
Publicidad Exterior

- + 68% . 97%

planean elegir con mas frecuencia afirman que se fijaran en
alternativas mas econémicas la Publicidad Exterior

* 52%

estaran dispuestos a elegir con
mas frecuencia nuevas marcas

EL OOH, MEDIO PERCIBIDO COMO MAS CONFIABLE

6 3 % lo consideran como mas confiable, delante de los otros medios

Publicidad Exterior 63 %

[] Television 62%
Radio 56%
D Periodicos 55%

Internet 50%

‘_. Redes sociales 45%

3. LA PUBLICIDAD EXTERIOR IMPACTA EN TODAS LAS ETAPAS EL FUNNEL DE COMPRA

UN MEDIO QUE IMPACTA A LO LARGO DEL FUNNEL, TANTO AL INICIO COMO AL FINAL.

Anunciante categoria Anunciante categoria
Telefonica Bebida Alcohdlica

+13.2pts +10.4pts
+10.2pts +4.6pts
+7.2pts +4.9pts
+7.3pts +4.3pts

+2.8pts +15.1pts

Estudios de efectividad de campafa Unimer: evolucion de los indicadores post-campafa versus pre-campafa con Circuito de Cobertura de 400 caras en 7 dias.
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Encuentre toda la informaciéon en nuestra pagina web:
https://www.jcdecauxlatam.com/centram/juntos-en-camino-hacia-la-nueva-normalidad

Fuente: Estudio JCDecaux/Publicis Media/Offerwise, “Los Bogotanos en camino hacia la nueva normalidad”, agosto 2020, Estudio Unimer para JCDecaux Top Media, datos de variaciéon pre/post campania.



