
NUESTRO ACOMPAÑAMIENTO 

3 RAZONES PARA TRAER LA PUBLICIDAD EXTERIOR 
DE VUELTA AL MIX DE MEDIOS EN GUATEMALA

65%
desean que las marcas sean más 
activas en términos de publicidad

68%
planean elegir con más frecuencia
alternativas más económicas

52%
estarán dispuestos a elegir con 
más frecuencia nuevas marcas

quieren que las marcas se
comuniquen con ellas a través de la 
Publicidad Exterior

97% 
afirman que se fijarán en 
la Publicidad Exterior

Lo consideran como un medio efectivo
(+4pts “Muy efectivo” vs antes de la crisis)

87%70% 

1. LAS AUDIENCIAS ESTÁN DE REGRESO A LAS CALLES

2. LAS AUDIENCIAS DESEAN VER LAS MARCAS EN LA CALLE

UN MEDIO QUE IMPACTA A LO LARGO DEL FUNNEL, TANTO AL INICIO COMO AL FINAL.

EL OOH, MEDIO PERCIBIDO COMO MÁS CONFIABLE

3. LA PUBLICIDAD EXTERIOR IMPACTA EN TODAS LAS ETAPAS EL FUNNEL DE COMPRA

Radio

Periódicos

Internet

Redes sociales

Publicidad Exterior

Televisión

lo consideran como más confiable, delante de los otros medios63%

OOH

Mobility Tracker Sentiment TrackerBack to Business Hub Soluciones Creativas Con perspectiva
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Anunciante categoría 
Telefónica

Anunciante categoría 
Bebida Alcohólica

+13.2pts

+10.2pts

+7.2pts

+7.3pts

+2.8pts

+10.4pts

+4.6pts

+4.9pts

+4.3pts

+15.1pts

Conocimiento

Afinidad

Consideración

Compra

Recompra

Encuentre toda la información en nuestra página web:
https://www.jcdecauxlatam.com/centram/juntos-en-camino-hacia-la-nueva-normalidad

Fuente: Estudio JCDecaux/Publicis Media/Offerwise, “Los Bogotanos en camino hacia la nueva normalidad”, agosto 2020,  Estudio Unimer para JCDecaux Top Media, datos de variación pre/post campaña.  

Estudios de efectividad de campaña Unimer: evolución de los indicadores post-campaña versus pre-campaña con Circuito de Cobertura de 400 caras en 7 días.
  

Juntos en camino
hacia la nueva normalidad

De vuelta a las comprasUrban Mobility Tracker

Nivel de movilidad

80%
Variación comparado a semana anterior

+8 =

(del periodo pre-Covid)

Nivel de movilidad

101%
Variación comparado a semana anterior

(del periodo pre-Covid)

De vuelta a las oficinas

Nivel de movilidad

83%
Variación comparado a semana anterior

+25

(del periodo pre-Covid)
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